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EDITORIAL

Por Mark Favreau

iQué se suele decir sobre el cambio? Que cambiar
es bueno, que cambiar es malo, que uno puede
cambiar de bando, cambiar de planes, cambiar de
canal o probar, para variar, un cambio de ritmo.

Aunque el leopardo no puede cambiar sus
manchas y no conviene cambiar de caballo a mitad
del rio, recibir nueva informacion si puede hacer que
uno cambie de tono o incluso de expresion.

Si estds cansado de tu situacion actual, quiza
quieras cambiar las cosas, cambiar de aires o
intentar cambiar de vida. Ya se sabe: lo tinico
constante en la vida es el cambio. Y cuanto mas
cambian las cosas, més siguen igual.

También estd el otro cambio, el que llevamos en el
bolsillo. Puedes tener unas monedas sueltas, un
montdn de calderilla o apenas cuatro perras. Y nunca
he entendido muy bien lo de llamar «cambio» a lo
que te devuelven. Si haces una compra, esperas que
te den el cambio exacto, y nadie te entrega de mds a
propdsito. Aunque, si te sientes generoso, siempre
puedes decirle al comerciante que se quede con el
cambio.

Sin duda ya habréis notado el cambio de logotipo.
Este es el quinto; el cuarto estaba perfectamente
bien hasta que llegd un cambio de régimen.

Lo que nos encontramos fue un cambio radical y
confidbamos en que hubiera un cambio de actitud.
Consequir que alguien cambiara de opinidn resultd
imposible. Es lo que puede pasar cuando el poder
cambia de manos.

Recibimos un mensaje en el LAN. El mensaje decia
que tendriamos que cambiar nuestro logotipo por
alguna otra cosa que no se pareciera a nada en
particular.

(itamos el mensaje: El disefio del libro rojo —con la
tipografia actual, el contorno negro y amarillo y el
texto blanco en el centro— se parece mucho al logotipo
de LEGO, y por eso debemos abordarlo. La identidad
visual de LEGO), incluidos su logotipo, tipografia,
paleta de colores y composicidn, estd protegida por las
leyes de propiedad intelectual y marcas registradas.
Reproducir estos elementos con demasiada similitud
podria dar involuntariamente la impresion de que la
comunidad estd oficialmente respaldada, autorizada
u operada por LEGO Group. Aunque usted es Brand
Ambassador en el LAN, su comunidad es una entidad
independiente y, por tanto, necesita una imagen de
marca y una identidad propias. . . (jEs precisamente
esa individualidad lo que nos encanta ver en nuestros
creadores!)

Este enfoque evita complicaciones legales, preserva
la autenticidad de las iniciativas impulsadas por
aficionados y permite a la comunidad expresar su
creatividad sin riesgo de confusion con las
comunicaciones oficiales de LEGO.

Internamente nos preguntamos por qué el aviso

que aparece al pie de cada pagina del sitio web no
era suficiente para dejar claro que no somos LEGO
Group. También cabria pensar que la comunidad
HBM estd oficialmente respaldada y autorizada si
[levamos 18 afios siendo RLFM y nadie habia
planteado objeciones al logotipo durante los dltimos
tres afos y medio. Sonaba bastante a que les
estaban echando el muerto a los abogados.

Pedimos las directrices oficiales y actuales, por
escrito, sobre laimagen de marca de los medios de
aficionados. No nos facilitaron ninguna. Volvimos a
pedirlas. Silencio otra vez. Encontramos las
directrices escritas que estaban vigentes cuando se
cred el logotipo del libro y se las enviamos a los
LANisters. No conseguimos encontrar en el
documento nada de lo que nos estaban sefialando.
Insistimos unas cuantas veces mas para que nos
dieran unas directrices actualizadas y, en la practica,
nos topamos con un muro. Y junto con nuestra falta
de cumplimiento inmediato de unas reglas no
escritas llegd la amenaza de expulsarnos del
programa.

No se gana nada enemistandose con los
LANisters, pero hay que reconocer que a los afiliados
nos resulta un poco dificil expresar nuestra
individualidad cuando se nos exige limitar nuestra
creatividad a unos pardmetros que ellos se niegan a
definir. Pedimos un documento concreto al que
ambas partes pudiéramos remitirnos para llegar a
un acuerdo sobre qué era aceptable y qué no.

Si. Ni hablar.

Entonces llegé esto desde el LAN:

El logotipo de LEGO es una marca registrada, e
incluso la fuente utilizada estd registrada, aunque
cueste creerlo. Por favor, cambien los colores y la
fuente y compartan aqui el nuevo logotipo (=)

Tienes razon, estas directrices no estdn publicadas
aqui en el LAN. Normalmente mantenemos estas
conversaciones sobre logotipos con una comunidad
antes de que se incorpore al programa; sin embargo,
como quizd sepas, estamos creando una nueva
plataforma y me asequraré de que estas reglas se
afiadan alli.

Vale. Las directrices no estan publicadas, asi que
primero cambiamos el logotipo —que puede que a
los LANisters les parezca aceptable o puede que no—
y, una vez que demos con uno que si les parezca
aceptable, entonces se publicaran las
especificaciones y directrices. Algun dia. Seguro.

Eso, dicho en roman paladino, es tomarnos por
idiotas. Cuando HBM entr6 en el programa, el LAN ni
siquiera existia. HBM tenia un logotipo que incluia
una minifig completa con un megdfono. Afios
después se nos pidid cambiarlo, y asi lo hicimos:
pasamos a una cabeza de minifig sobre unos
hombros genéricos dentro de un circulo. Varios afios
mas tarde, unas nuevas directrices prohibieron
utilizar cualquier elemento de minifig, asi que
sustituimos la cabeza por un brick redondo. Todo
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esto ocurrid mientras ya estdbamos dentro de la
plataforma y mientras muchas otras comunidades
también cambiaban sus logotipos a raiz de esas
nuevas directrices. Directrices que estaban
publicadas y se compartian.

Después, el miembro que habia creado el sequndo
y el tercer logotipo dejé el grupo y nos pidié que
retirdramos ese disefio. Y entonces llegd el logotipo
del libro rojo. ... al que en aquel momento desde el
LAN nadie le buscd tres pies al gato.

Solo para poner nuestra peticion de cambio de
logotipo en contexto —y porque soy incapaz de dejar
pasar estas cosas— revisé 67 sitios web de
aficionados relacionados con LEGO. Esto es lo que
encontré al comparar sus logotipos y esquemas de
color con esa lista de infracciones basada en reglas
no escritas:

« Seis utilizan la palabra «lego» en el nombre del
sitio o en la URL.

« Siete utilizan un logotipo negro y amarillo, o negro,
amarillo y blanco.
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« Uno agotd el tiempo de espera.

« Tres no eran accesibles; no se encontraba el
servidor.

« Dos parecian estar sufriendo algun tipo de
problema con el servidor y no mostraban
iméagenes alli donde cabria esperar encontrarlas. ..
salvo los anuncios.

« Cuatro utilizan tipografia contorneada; uno utiliza
directamente un tratamiento tipografico al estilo
LEGO.

« Cuatro utilizan esquemas de color amarillo-negro
0 rojo-blanco-amarillo-negro.

- Diez utilizaban dnicamente texto, sin logotipo; los
sitios de Blogspot y WordPress tendian a emplear
plantillas basicas (jesa individualidad que tanto les
encanta ver a los LANisters en sus creadores!).

« Cuatro utilizan logotipos negro-blanco-rojo o
rojo-blanco.

« Cinco utilizan fotografias reales de elementos LEGO
0 minifigs.

« Uno utiliza descaradamente los colores, el logotipo

y los elementos de propiedad intelectual de una
tematica de LEGO.
+ Doce utilizan algun tipo de ilustracién de un brick.
+ Dos utilizan minifigs de estilo cartoon.

Eso viene a ser unos 27 de 67 con posibles
problemas. Estos resultados sugieren que las reglas
no escritas no se estan aplicando de manera
uniforme en todo el dmbito de los medios afiliados.

Alguien dijo una vez que nunca hay que discutir
con necios, porque te arrastran a su nivel y alli te
ganan por experiencia.

Cambiamos el logotipo.

iCreemos que nos sefalaron a nosotros
expresamente? No. ;Creemos que nos trataron de
forma justa y con respeto? No.

Esperamos que las directrices del LAN cambien
amejor, que algun dia haya directrices de verdad
y que. .. con un poco de tacto. .. los cambios se
hagan en colaboracion con los afiliados y dentro de
unos criterios coherentes que se apliquen a todos
por igual.




